
Autre 7% 

Visibilité de la marque et distribution 14% 

Concurrence des produits importés à bas coût 14% 

Accès au financement 14% 

11% Manque de main-d’oeuvre et complexité administrative

Coûts de production et charges élevés 43%

3ème édition

Résultats de l'enquête menée auprès des entrepreneurs du Made in France juin 2026

Textile / Mode 36%

PROFIL DES RÉPONDANTS :

DÉFIS ET FREINS PRINCIPAUX :

43% ENTREPRISES DE 2 À 10
SALARIÉS 43% EXISTENT DEPUIS PLUS DE 10

ANS

68% PRODUISENT 100% EN
FRANCE 36% OPÈRENT DANS LE TEXTILE /

MODE

des répondants jugent la pression
concurrentielle des produits étrangers
comme forte ou très forte (notes 4 et 5/5) 67% 

Secteurs représentés :

Services 11% Alimentaire 14%

Artisanat d'art 7% Ameublement 3% Industrie / Tech 25%

 64% ont rencontré des difficultés de financement
(frein majeur ou solution trouvée). Seuls 36%
n'ont pas rencontré ce problème.

BAROMÈTRE DES
ENTREPRENEURS 
DU MADE IN FRANCE
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Neutre 43% 

 79% Plutôt optimiste 29% 

Très optimiste 7% 

Plutôt pessimiste 21% 

CE DONT LES ENTREPRENEURS ONT LE PLUS BESOIN 
POUR DÉVELOPPER LEUR ACTIVITÉ MADE IN FRANCE :

BAROMÈTRE DES
ENTREPRENEURS 
DU MADE IN FRANCE

OPTIMISME POUR L’AVENIR DU MADE IN FRANCE :

ACCÈS AUX AIDES PUBLIQUES :

29% AIDES BPI FRANCE 21% AIDES RÉGIONALES OU LOCALES

39% AUCUNES AIDES REÇUES 11% AUTRES :
Centre Technique du Cuir ; credit d
impot collection ; Credit d'Impôt R&D

46% souhaitent davantage de soutien économique 
(financement, marchés publics, réseau et formation)

22 %
réclament une meilleure protection

de la production française

18 %
demandent un allègement des

contraintes administratives et fiscales

14 %
souhaitent davantage de

sensibilisation des consommateurs
au Made in France

DES ENTREPRENEURS NE SE
DÉCLARENT PAS PESSIMISTES
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L'impact environnemental réduit 4% 

La qualité et la durabilité du produit

La traçabilité et la transparence

Le savoir-faire et la tradition

Le soutien à l'emploi local 7% 

LES MESSAGES AUX POUVOIRS PUBLICS :

BAROMÈTRE DES
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39%

18% 

32% 

PERCEPTION CLIENTS :

Les arguments qui résonnent le plus pour les clients 

Les clients, sont-ils prêts à payer plus cher ? 

50% Oui, pour certaines
catégories de produits32%De moins en moins 18% Non, le prix reste le

premier critère

Voici une séléction de messages écrits par les entrepreneurs du made in france qui ont répondu au questionnaire
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Les résultats de ce Baromètre des Entrepreneurs du Made in France
confirment à la fois la résilience et les attentes fortes des acteurs engagés
dans la production française. Malgré un contexte marqué par la hausse des
coûts de production, la concurrence des produits importés et les difficultés
d’accès au financement, les entrepreneurs restent mobilisés et confiants
dans le potentiel du Made in France. Ils appellent néanmoins à des
mesures concrètes : davantage d’aides ciblées, une meilleure protection face
aux importations déloyales et une simplification administrative. Plus que
jamais, ce baromètre met en lumière un écosystème déterminé à préserver
les savoir-faire français, renforcer la souveraineté économique et
contribuer au dynamisme de nos territoires

BAROMÈTRE DES
ENTREPRENEURS 
DU MADE IN FRANCE

Sacrés Français s'engage à suivre dans la durée l'évolution de ces indicateurs,
à mesurer les avancées réalisées et à porter la voix des entrepreneurs
auprès des acteurs publics et économiques. Cette enquête a vocation à
devenir un véritable outil d'observation de l'écosystème du Made in France.
Nous présenterons les enseignements de ce suivi ainsi que les évolutions
constatées lors de la 4ᵉ édition des Rencontres du Made in France, afin de
poursuivre collectivement les réflexions et les actions en faveur d'une
économie française plus forte, plus souveraine et plus compétitive

CONCLUSION :


